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　「あ
な
た
に
は
愛
着
を
感
じ
て
い
る
特
産
物
は
あ

り
ま
す
か
？
」
と
質
問
さ
れ
た
と
し
た
ら
、
皆
さ
ん

の
頭
に
す
ぐ
に
浮
か
ぶ
特
産
物
は
あ
り
ま
す
か
？

　「お
気
に
入
り
」
や
「
好
き
」
と
い
う
気
持
ち
を

越
え
て
「
愛
着
」
と
い
う
言
葉
で
表
現
す
る
く
ら
い

に
思
い
入
れ
を
持
っ
て
い
る
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
つ

い
て
は
、継
続
的
に
同
じ
も
の
を
買
い
続
け
た
り（
使

い
続
け
た
り
）、
さ
ら
に
は
人
に
奨
め
た
り
、
と
い

っ
た
行
動
を
起
こ
し
が
ち
で
す
。
愛
着
が
あ
る
が
ゆ

え
に
単
な
る
「
ユ
ー
ザ
ー
」
を
越
え
て
、「
フ
ァ
ン
」

と
し
て
購
入
・
利
用
し
続
け
る
こ
と
で
応
援
し
た
い
、

と
い
っ
た
感
情
す
ら
抱
く
。
そ
う
し
た
感
情
は
昨
今

話
題
に
な
っ
て
い
る
「
推
し
活
」
に
も
通
じ
る
も
の

が
あ
り
そ
う
で
す
。

　今
年
８
月
に
関
西
学
院
大
学 

人
間
福
祉
学
部
社

会
起
業
学
科 

森
藤
ち
ひ
ろ
ゼ
ミ
の
宝
谷
玲
奈
氏
と

共
同
研
究
を
行
っ
た
「
特
産
品
と
愛
着
に
関
す
る
調

査
（
全
国
３
０
４
１
サ
ン
プ
ル
）」
に
よ
る
と
、
日

本
酒
、
焼
酎
、
ワ
イ
ン
、
地
ビ
ー
ル
の
四
つ
の
酒
類

カ
テ
ゴ
リ
ー
に
つ
い
て
愛
着
の
有
無
を
た
ず
ね
た
と

こ
ろ
、日
本
酒
（
７
％
）、焼
酎
（
４
％
）、ワ
イ
ン
（
４

％
）、
地
ビ
ー
ル
（
４
％
）
と
、
日
本
酒
の
ス
コ
ア

が
最
も
高
く
、他
の
酒
類
は
横
並
び
と
な
り
ま
し
た
。

　性
・
年
代
別
に
詳
し
く
み
て
み
る
と
、
男
性
の
ほ

う
が
酒
類
に
対
し
て
「
愛
着
」
を
感
じ
て
い
て
、
な

か
で
も
男
性
・
中
高
齢
層
は
日
本
酒
や
焼
酎
に
対
す

る
愛
着
が
強
い
こ
と
が
わ
か
り
ま
し
た
＝
上
の
グ
ラ

フ
。　次

に
、
お
酒
へ
の
愛
着
が
女
性
よ
り
も
強
か
っ
た

男
性
に
注
目
し
て
、
愛
着
を
抱
い
て
い
る
理
由
を
11

個
の
選
択
肢
を
用
意
し
て
カ
テ
ゴ
リ
ー
ご
と
に
聞
い

た
と
こ
ろ
、「
お
い

し
い
か
ら
」
が
全
カ

テ
ゴ
リ
ー
で
圧
倒
的

な
ト
ッ
プ
と
な
っ
て

「
歴
史
や
文
化
」「
誇
り
」
の
六
つ
の
要
因
が
あ
る
と

分
析
す
る
と
と
も
に
、
こ
れ
ら
を
複
合
的
に
結
び
つ

け
る
こ
と
で
、
よ
り
深
い
愛
着
が
生
ま
れ
、
フ
ァ
ン

を
醸
成
す
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
は
な
い
か
、
と
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
の
活
用
を
示
唆
し
て
い
ま
す
。

　国
内
の
人
口
減
少
に
よ
る
市
場
の
縮
小
が
続
く
な

か
、
Ｌ
Ｔ
Ｖ
（
ラ
イ
フ
タ
イ
ム
バ
リ
ュ
ー
＝
生
涯
価

値
）
の
向
上
は
重
要
な
テ
ー
マ
に
な
っ
て
い
ま
す
。

ま
た
、
地
方
の
活
性
化
も
ま
す
ま
す
大
き
な
社
会
課

い
ま
し
た
。飲
ん
で
楽
し
む
も
の
で
あ
る
以
上
、「
味
」

が
第
一
の
理
由
と
な
っ
て
い
る
と
い
う
こ
と
は
納
得

で
き
る
結
果
で
す
。

　２
位
以
下
で
は
「
地
元
の
特
産
物
だ
か
ら
」「
地

域
や
生
産
者
を
応
援
し
た
い
か
ら
」「
作
り
手
（
生

産
者
）
の
ス
ト
ー
リ
ー
に
共
感
し
た
か
ら
」
と
い
っ

た
項
目
が
上
位
を
占
め
て
い
ま
し
た
（
表
）。

　宝
谷
氏
は
、「
愛
着
」の
醸
成
に
は「
味
・
品
質
」「
想

い
出
・
経
験
」「
地
域
へ
の
愛
着
」「
生
産
者
へ
の
共
感
」

題
に
な
っ
て
い
く

な
か
、
フ
ァ
ン
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
や

推
し
活
な
ど
と
も

通
じ
る
「
愛
着
の

醸
成
」
を
ド
ラ
イ

バ
ー
と
し
た
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
施
策

は
、
そ
れ
ら
の
課

題
に
対
す
る
有
効

な
ア
プ
ロ
ー
チ
と

し
て
の
ポ
テ
ン
シ

ャ
ル
を
秘
め
て
い

る
と
考
え
ま
す
。

　お
酒
の
愛
着
理

由
に
つ
い
て「
味
」

と
い
う
機
能
的
価

値
を
満
た
し
つ

つ
、
地
元
や
地
域

と
の
結
び
つ
き
や

作
り
手
の
想
い
や

苦
労
な
ど
の
「
物

語
性
」
と
い
っ
た

情
緒
的
価
値
を
丁

寧
に
伝
え
て
い
く

こ
と
で
「
私
の
推

し
は
こ
れ
！
」、
そ
う
呼
ば
れ
る
お
酒
の
登
場
を
楽

し
み
に
し
た
い
と
思
い
ま
す
。

■
毎
月
1
日
号
に
掲
載
し
ま
す
■

お
酒
へ
の「
愛
着
」理
由

味
プ
ラ
ス
物
語
性
が「
推
し
」にベ

タ

　●
イ
ン
テ
ー
ジ
は
国
内
最
大
手
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
リ
サ

ー
チ
会
社
。
豊
富
な
デ
ー
タ
を
も
と
に
各
種
の
販
売
動
向
な

ど
を
ま
と
め
て
い
る
。
●
今
回
の

執
筆
者
は
、
㈱
イ
ン
テ
ー
ジ
生
活

者
研
究
セ
ン
タ
ー
長
の
田
中
宏
昌

（
た
な
か
・
ひ
ろ
ま
さ
）
さ
ん
＝

写
真
。

インテージが読み解く

インテージが読み解く

新しい生活者像インテージが読み解く

新しい生活者像インテージが読み解く

新しい生活者像インテージが読み解く

日本酒 焼酎 ワイン クラフトビール

1 おいしいから 74.8 おいしいから 72.3 おいしいから 63.2 おいしいから 66.2

2
地元の特産物
だから

26.6
地域や生産者を 
応援したいから

20.5 健康に良いから 22.1
地域や生産者を 
応援したいから

26.8

3
地域や生産者を 
応援したいから

25.2 健康に良いから 20.5
歴史的な背景が 
あるから

19.1
地元の特産物
だから

23.9

4
歴史的な背景が 
あるから

13.3
地元の特産物
だから

18.1
地域や生産者を 
応援したいから

16.2
安全性が
高いから

15.5

5
作り手のストーリ
ーに共感したから

13.3
作り手のストーリ
ーに共感したから

13.3
作り手のストーリ
ーに共感したから

14.7
作り手のストーリ
ーに共感したから

12.7

6 安全性が
高いから 11.9 安全性が

高いから 12.0 実用性が
高いから 13.2 技術力が

高いから 9.9

単位：％。複数回答
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愛着のあるもの：お酒

 

愛着を抱いている理由
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